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"Print": Un écosysteme suisse morcelé
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Web : un écosysteme éclaté et multiple
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Espaces de communication Suisse Romande
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Espaces romands selon la REMP (typologie 1000)

Wemfr

_Presse payante selon typologle REMP 1000:

¢ Le Quotldlen Jurasswn (17 807 ex., Delemont)
"« Le Franc-Montagnard (2'215 ex., Saignelégier)

+ L'Ajoie (9'260 ex., Porrentruy)
+ Le Journal du Jura '(8'846 ex., Bienne)

-+« ARCinfo (25'181.ex, Neuchatel et La Chaux-de-Fonds)

+ LaRégion Nord Vaudois (4'528 ex., Yverdon- Ies -Bains)
+ LaBroye (8" 767 ex., Payerne)
* LalLiberté (38'423 ex., Fribourg)

+ La Gruyére (40'405 ex., Bulle)

* Le Messager (3'200 ex., Bulle) ]

L'Echo du Gros de Vaud (19'234 ex,, Echallens)
+ . 24heures (50'445 ex. éditions totales, Lausanne)
* Le Matin Dimanche (89'827 ex., Lausanne)

* Le Temps (35'071 ex., Lausanne)

« Le Journal de Morges (35'982 ex., Morges)

+ LaCédte (7'971 ex., Nyon)

* La Tribune de Genéve (33'566 ex., Genéve)

* Le Courrier (7'014 ex., Genéve)

» La Gazette (33'110 ex:;'Sion)

+ Le Nouvelliste (35'851 ex., Sion)

* Le Journal de Sierre et du Valals central(25'570.ex., Sion)

WA Regiograph ®

Sources: Carte REMP, 2014 et Bulletin des tirages REMP, 2019

Conférence nationale Transformation des médias et fédéralisme — Le rbéle des cantons —

Berne 18 novembre 2019



De quoi parle-t-on? D'un support hybride
(Information + publicité) d'intérét public

En 2004, une nouvelle typologie de la presse en Suisse entre en vigueur a l'initiative de Médias Suisses.
La REMP la définit selon des critéres établis en étroite collaboration avec I'Association des Sociétés
/7% UNIVERSITE Suisses de Publicité (ASSP):

7~ DE GENEVE

, * Presse quotidienne, hebdomadaire régionale et dominicale (typologie 1000)
et scences s communcaton.+ Presse grand public, financiére et économique (typologie 2000)
e «  Presse spécialisée (typologie 3000)
* Presse professionnelle (typologie 4000)

' 0
Medl@I_AB : A ¥ La nouvelle typologie distingue "Vendu" et "Gratuit".

La premiére catégorie - typologie 1000 - définit les titres "qui contiennent des informations
universelles sur I'actualité, la politique, I'économie et le sport, et qui s'adressent a de larges
couches de la population et étre accessible a tout un chacun." La presse d'information générale est
considérée d'intérét public.

Un quotidien doit paraitre au moins quatre fois par semaine. Elle comprend 9 sous-catégories, fonction
des tirages et canaux de distribution.

La presse hebdomadaire régionale parait moins de 4 fois par semaine.

Sources : ASSP, Presse Suisse 2012, AMEZ-DROZ, Philippe: "La mutation de la presse écrite a I'ére numérique"”, Slatkine
2015, pp. 41-45.
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Nombre de titres par canton
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Quelle: WEMF/VSW Typologie der Schweizer Presse (Stand per 31.12.2017)
Definitionen: Tagespresse (mind 4x pro Woche, Typologie 1100); Sonntagspresse (1x pro Woche, Typologie 1700); Regionale Wochenprasse (< 4x pro Woche) Typologie 1100)

Source: Schweizer Medien, mars 2018.
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La presse quotidienne tres impactée

PRESSE: EVOLUTION DES RECETTES PUBL. NETTES DEPUIS 2007 (MIO CHF)
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
B Recettes publicitaires nettes en mio CHF — — Moyenne sur 10 années: 1707 mio CHF
2016 2017
en mio CHF en mio CHF
Presse quotidienne 539 473
Presse hebdomadaire 139 142
Presse dominicale 105 77
Presse grand public 275 242
Presse financiére et économique 29 25
Presse spécialisée 89 81
Presse professionnelle 87 76
Total 1264 1117

Source : FSSP, https://statistiqueenpublicite.ch/fr/downloads/publication-2016-1/presentation-des-depense-publicitaires.pdf-1
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Typologie 1000: Presse quotidienne, hebdomadaire
régionale et dominicale
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Source: FSSP, Urs Wolfensberger, Executive Director of Marketing and Sales, REMP, 25.05.2018

Nombre de titres selon typologie REMP 1000/ 2017 :

Suisse alémanique: 336 82,4%
Suisse romande : 59 14,5%
Suisse italienne : 11 2, 7%
Romanche : 2 0,4%
Total 408 100%

Source: Banque de données Média ASSP
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Les 4 premiersgroupes de presse
@E) niersnt suisse et les autres en 2005
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B part des 4 premiers groupes
de presse suisse en 2005

W part des autres groupes en
2005

Geneve, 14 septembre 2018. Lien: http://www.ville-

presentation.pdf

Conséquence directe : concentration accrue

Les 4 premiersgroupes de presse
suisse et les autres en 2017

1 part des 4 premiers groupes
e presse sisse en 2017

1 parte des autres grotipesen
2017

Auteur du graphique et source : Professeur Patrick-Yves Badillo, Medialab, UNIGE, conférence ActMedia, Ville de

geneve.ch/fileadmin/public/Departement_3/Documents_d_actualite/googlization-concentration-medias-
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Fig. 3: Influence sur I'opinion par groupes de médias

Parts de d'Influence sur I'opinion cumulé dans I'espace médias
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Ringier: 2%

Tamedia: 23% 379

SRG SSR: 34%

Publicom 2018

autres entreprises:

L'influence des médias sur I'opinion VD/FR/VS:
forte concentration des sources

SRG SSR est le groupe ayant la plus grande Influence sur
I'opinion a Vaud/Fribourg/Valais avec 34% (marques de
médias: surtout RTS Un, La Premiére, RTS Deux, Couleur 3,
rts.ch)

Tamedia n° 2 avec 23 %, résultat au-dessus de la moyenne
dans la comparaison des régions (surtout 20 minutes, 24
Heures, Le Matin, Le Matin Dimanche, Tribune de Genéve)

Les deux plus grands groupes (SRG et Tamedia) réunis
obtiennent une Influence sur I'opinion nettement majoritaire
(57%)

Les autres entreprises réunies ont la plus grande Influence sur
I"opinion dans I"espace médias Vaud/Fribourg/Valais avec
37% (surtout TF 1, M6, France 2, La Liberté, LFM)

Hersant et Ringier se partagent les autres 6% de |'Influence
sur ['opinion & Vaud/Fribourg/Valais

Source : Monitoring Médias Suisse, OFCOM, Publicom 2018, période sous revue 2017
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Les jeunes et la consommation des contenus en lighe
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Source : Enquéte James 2018 — Activités de loisirs médias, p. 27
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La pub "Display" profite a la presse
La pub "Search™ ne profite qu'a Google

5 2 .
\ﬁF/ gglggﬁégg Publicité en ligne 2016 2017
en mio CHF en mio CHF
EERS e Display en lgne 247 265
Annuaires en ligne 130 131
' 0 Rubriques en ligne 245 264
Medl@l.AB g ] ¢ Publicité par moteurs de recherche* 450
s Marketing affilié* 21 2
Total 1094 2100**

* Source: Media Focus «Rapport du semestre en ligne 2017/02 »
¥* Les données ne peuvent étre comparées avec les années précédentes

Display : pub "classique" comme les banniéres.
Marketing affilié: plateforme de vente de produits tiers, ex. Amazon.

Source : FSSP, https://statistiqueenpublicite.ch/fr/downloads/publication-2016-1/presentation-des-depense-publicitaires.pdf-1
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Principales sources:

- REMP (Recherches et études sur les médias publicitaires (www.remp.ch)

- Admeira : Media Facts 2018
(https://admeira.ch/uploads/public/mediaguide/Media Facts 2018 F.pdf)

- Fondation statistique suisse en publicité (www.statistigueenpublicite.ch)
- Publicité suisse: actualité de la branche (www.publicitesuisse.ch)

- Office fédéral de la communication (OFCOM) : Monitoring Médias Suisse 2017
(https://www.monitoring-medias-suisse.ch/)

- Office fédéral de la statistique (OFS) : données officielles (www.bfs.admin.ch)
- Media Focus: Télévision, Internet, nouveaux médias (www.mediafocus.ch)

- Université de Zurich (ZHAW) : Enquéte James 2018
(https://www.zhaw.ch/storage/psychologie/upload/forschung/medienpsychologie/jam
es/2018/Rapport JAMES 2018.pdf

- Ville de Geneéve, ActMedia, 14 septembre 2018, lien : http://www.ville-
geneve.ch/mairie-geneve/manifestations-evenements/actmedia/

Liste non exhaustive
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Merci de votre attention!

Philippe Amez-Dro
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Dr Philippe Amez-Droz

LA MUTATION DE
LA PRESSE ECRITE A
L'ERE NUMERIQUE

LES CONSEQUENCES DE LA CRISE
DE LA DEMANDE PUBLICITAIRE
DE 2008-2009 SUR L'OFFRE DE CONTENUS
D'INFORMATION EN SUISSE ET DANS
QUELQUES PAYS INDUSTRIALISES

Editions Slatkine
Genéve
2015

philippe.amez-droz@unige.ch
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